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Il dipartimento di tecnologia e innovazione di una azienda birraria di medie
dimensioni decide d’intesa con l|la proprieta di sviluppare un prodotto
specificamente dedicato ai gusti del pubblico giovanile.

'azienda si orienta verso un prodotto “di rottura”: una birra a basso contenuto
alcolico addizionata pero con alcuni ingredienti tipici della bevande tipo “energy
drinks” come a caffeina o la taurina. Il prodotto risultante potrebbe essere una
birra caratterizzata da un’immagine molto aggressiva, difficile da trasmettere
senza critica da parte degli organismo medico-scientifici e anche di parte dei
consumatori (le associazioni di consumo per esempio).

Si tratta di difendere questo prodotto e di rappresentare i vantaggi e gli
svantaggi, o costi e le opportunita di questa scelta aziendale.



